[image: image1.png]CaMEerA DI COMMERCIO
INDUSTRIA ARTIGIANATO
E AAGRICOLTURA
SASSARI



[image: image2.png]@



[image: image3.png]




NAUTICA MED II

LA FILIERA DELLA NAUTICA ITALIANA NEI MERCATI EMERGENTI

Intesa operativa ICE - Unioncamere 2004/2005
1. L’intesa operativa ICE - Unioncamere

L’intesa ICE-UNIONCAMERE è uno strumento operativo dell’Accordo di Programma sottoscritto nel 2000 tra Ministero del Commercio con l’Estero (oggi Ministero delle Attività Produttive) Istituto per il Commercio Estero (ICE), Unioncamere e Assocamerestero.

Sulla base di tale concordato, nel corso degli ultimi anni ICE e Unioncamere hanno stipulato diverse intese per la realizzazione di una progettualità comune volta ad accrescere la competitività delle imprese italiane e a valorizzare i sistemi locali di impresa con azioni comuni. 

L'oggetto dell’Intesa consiste nella realizzazione di un programma di attività articolato in azioni finalizzate a promuovere lo sviluppo delle relazioni economiche e commerciali tra l'Italia ed alcune aree geo–economiche ritenute di comune interesse strategico secondo uno schema di iniziative articolate per filiere produttive, con particolare riferimento alle esigenze delle piccole e medie imprese, sulla base degli obiettivi e delle priorità stabiliti dalle linee direttrici del Ministero delle Attività Produttive.

Tali accordi, inoltre, si basano su di un nuovo obiettivo condiviso per le politiche di sostegno all’internazionalizzazione d’impresa: portare ovunque nel mondo l’immagine dell’Italia di qualità, attraverso iniziative di promozione delle filiere produttive di punta della nostra economia. 

La Camera di Commercio di Sassari ed il suo Euro Info Centre, nell’ambito dell’intesa operativa relativa la periodo 2004-2005, ha aderito tra gli altri al progetto “Nautica MED II - La filiera della nautica italiana nei mercati emergenti”, promosso in qualità di capofila dall’Azienda Speciale della Camera di Commercio di Ravenna - SIDI EUROSPORTELLO.

2. Il settore della nautica

Il settore nautico italiano è da anni in piena ripresa crescendo a tassi del 15-20% annui. Tale crescita ha determinato una posizione di leadership della nautica da diporto italiana confermando in tal senso il secondo posto al mondo per fatturato dopo gli Stati Uniti e per il terzo anno consecutivo il primato mondiale nella produzione dei grandi yacht con il 34 % del mercato mondiale.

Risultati ottenuti grazie ad  un tessuto industriale di settore costituito da grandi e piccole - medie imprese che fanno dell’innovazione, delle competenze  e della qualità gli elementi portanti del loro successo imprenditoriale. 

Non solo, ma attraverso legami molto stretti col territorio si costruiscono circuiti virtuosi di circolazione e diffusione delle competenze e delle abilità in un contesto di mercato competitivo globale.

Allo scopo, quindi, di differenziare il proprio processo di internazionalizzazione gli operatori del settore nautico, oltre che consolidare la propria presenza sui mercati tradizionali (Nord Europa e USA) sentono l'esigenza di esplorare e di indirizzarsi verso aree geografiche in cui stanno emergendo nuovi mercati, quali i paesi del bacino del Mediterraneo, in particolare Turchia, Tunisia, Croazia e l’area della Comunità degli Stati Indipendenti, in primis la Federazione Russa. 

Questi Paesi presentano forti potenzialità di sviluppo economico in quanto i rispettivi Governi hanno lanciato grandi progetti di ammodernamento per poter entrare nelle economie occidentali. 

Perché Nautica MED II

Nell’ambito degli Accordi di Programma 2003 è stato realizzato il progetto Nautica MED che ha portato alla realizzazione di studi di mercato, analisi di profili aziendali, effettuazione di missioni esplorative, raggiungendo l’obiettivo di esplorare e raccogliere dati sul settore nautico nei paesi coinvolti nel progetto con la pubblicazione del volume  – Il mercato della nautica da diporto in Turchia, Croazia e Tunisia: guide per l’operatore del settore e di promuovere forme di partenariato e relazioni commerciali stabili con operatori croati, turchi e tunisini grazie alla realizzazione di business meeting mirati e di visite aziendali 

Il progetto è rivolto a tutti gli operatori della filiera della nautica da diporto (dalla subfornitura  ai cantieri nautici, dalla componentistica all’arredamento/accessori, dai servizi turistici e di chartering alla  progettazione e al design).

Nautica MED II si propone di dare continuità ai risultati raggiunti nella prima edizione e per sviluppare azioni di rafforzamento in Croazia, Turchia e Tunisia. Oltre a questi mercati emergenti è stata inserita anche la Francia mediterranea, mercato consolidato e in crescita che assorbe oltre il 30% delle esportazioni del settore.

L’accento sul Mediterraneo non si basa solo su scelte razionali di prossimità e di affinità culturale ma anche su motivazioni strategiche in quanto quest’area è prioritaria per l'Italia e per la stessa Unione Europea che si sta adoperando per costituire entro il 2010 una vasta zona euro-mediterranea di libero scambio.

3. Descrizione ed obiettivi del progetto
Il progetto si articola in due parti:  la prima, denominata “Fase informativa e promozionale” prevede un’attività di sensibilizzazione e promozione del progetto sul territorio nazionale nonché una mappatura del settore della nautica nelle regioni a maggiore vocazione (Liguria, Lombardia, Piemonte, Emilia Romagna, Veneto, Marche, Campania, Calabria, ecc. Per le aziende toscane è già stata realizzata e disponibile on line). 

Nella seconda parte “Fase di rafforzamento” sono previste specifiche attività promozionali (Evento Nautica MED II e partecipazione alla Istanbul Boat Show 2006) per consolidare il settore della nautica nei paesi coinvolti nel progetto: Croazia, Turchia, Tunisia e Federazione russa. 

A. Fase informativa e promozionale

La fase informativa e promozionale è rivolta a promuovere il progetto a livello nazionale, a presentare alle aziende della filiera gli studi sul mercato della nautica in Croazia, Turchia e Tunisia (realizzati nell’ambito del progetto NAUTICA MED) e altre informazioni su mercati limitrofi (ad es. Egitto e Libano) nonché a raccogliere le manifestazioni di interesse degli operatori per partecipare alla successiva edizione. 

In questa fase sarà realizzata inoltre una mappatura delle aziende coinvolte nella filiera della nautica (una banca dati delle imprese del settore nautico a livello nazionale consultabile on line e che sia possibile aggiornare).  

La fase informativa e promozionale prevede la realizzazione delle seguenti attività:

1. Attività di sensibilizzazione caratterizzata dalla realizzazione di seminari itineranti sul territorio nazionale. (Ruolo diretto delle Camere di Commercio, Centri Esteri, Aziende Speciali che sono partner del progetto). 

2. Mappatura del settore nautico italiano e realizzazione di una banca dati nazionale delle imprese e degli operatori della filiera. (con la collaborazione di tutti i partner e delle associazioni di settore). 

B. Fase di rafforzamento

Tale fase si pone l'obiettivo di realizzare azioni mirate volte a rafforzare l’internazionalizzazione della filiera nautica italiana nel bacino del Mediterraneo, in particolare in Croazia, Turchia e Tunisia e nella Federazione russa.

Essa prevede l’organizzazione di:

1. Manifestazione  Nautica MED II (17/18 Giugno 2005)

· Forum di apertura

· Worhshop tecnici

· Incontri bilaterali tra le imprese partecipanti e gli operatori esteri provenienti da:


Croazia; Tunisia; Russia; Turchia

· Seminari tecnici 

· Visite aziendali presso i cantieri dell’area di Ravenna

2. Partecipazione alla Istanbul Boat Show (febbraio 2006)

4. Settori Merceologici della filiera nautica

· Cantieristica da diporto (a vela e a motore)

· Arredamento e allestimento per imbarcazioni

· Componentistica e accessori 

· Natanti e articoli specializzati

· Chartering e servizi turistici

· Officine meccaniche

· Motori marini

· Carpenteria metallica

· Impiantistica oleodinamica

· Impianti elettrici/elettronica

· Ingegneria, progettazione, design, consulenze

5. Attivita' e Tempistica  (gennaio 2005 - febbraio 2006)

· Seminari itineranti presso le CCIAA interessate (Marzo/Aprile 2005)

· Individuazione imprese  interessate  in Italia (Aprile  2005)

· Individuazione e selezione imprese estere (Aprile-Maggio 2005)

· Manifestazione Nautica MED II 2005 (Ravenna, 17/18 Giugno 2005)

· Realizzazione del catalogo delle imprese partecipanti (Dicembre 2005)

· Partecipazione Istanbul Boat Show (Febbraio 2006) 

· Follow up e monitoraggio dei risultati. (2005-2006)

A. Fase informativa e promozionale

Attività di sensibilizzazione, caratterizzata dalla realizzazione di seminari itineranti a livello nazionale. Si ipotizza di realizzarne 2 nelle regioni del Sud (Sardegna e Campania); 2 al Centro (Toscana e Emilia Romagna) 2 al Nord (Veneto e Lombardia).  

Obiettivo di tale fase è la presentazione alle imprese delle informazioni e dei dati raccolti nelle guide di settore (Nautica MED), delle azioni di rafforzamento previste sia nei paesi del Mediterraneo che nella Federazione russa (Nautica MED II – Istanbul Boat Show)

Mappatura del settore nautico, è prevista la raccolta di dati, informazioni e “Company profile” delle aziende/operatori della filiera nautica al fine di realizzare una banca dati del settore on line.

B. Fase di rafforzamento

1. Manifestazione Nautica MED II (17/18 Giugno 2005)

L’evento prevede l’organizzazione di workshop e aree espositive dove le aziende italiane incontrano gli operatori esteri. 

2. Partecipazione alla Istanbul Boat Show (Febbraio 2006)

6. Soggetto Promotore

· SIDI Eurosportello IT 369 - Azienda Speciale della CCIAA di Ravenna

7. Partners 

· Centro Estero Veneto

· Camera di Commercio di Vibo Valentia

· LuccaPromos, CCIAA Lucca

· Azienda Speciale per la portualità salernitana-CCIAA Salerno

· Camera di Commercio di Forlì Cesena 

· Camera di Commercio di Rimini
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Camera di Commercio di Sassari – (Euro Info Centre IT 358)
· Consorzio Export Nautico, Ravenna

· Consorzio NautiExport, Viareggio

· Assonautica

· CNA Nautica

· Associazioni di categoria della provincia di Ravenna

8.Budget

RIPARTIZIONE DEI COSTI

DESCRIZIONE VOCE COSTI
SISTEMA CAMERALE
ICE
AZIENDE
COSTO TOTALE

FASE INFORMATIVA E PROMOZIONALE
 
 
 
33.900,00

N.6 Seminari itineranti (trasferte, relatori, sale, ecc.)
1.500,00
 
 
 

Consulenti/relatori
5.400,00
 
 
 

Realizzazione mappatura nautica italiana

 
 
 

N.1 risorse umane dedicate per 8 mesi
12.000,00
 
 
 

Banca dati on line e stampa Pubblicazione
15.000,00
 
 
 

FASE DI RAFFORZAMENTO
 
 
 
 

EVENTO NAUTICA MED II 

Operatori esteri/Workshop/incontri d’affari/visite 
 
 
 
71.650,00

Viaggi operatori esteri 25 

(Croazia, Turchia, Tunisia e Francia)
 
17.000,00
 
 

· Hotel (70,00x30x3gg) 
5.250,00

 
 

· Dinner e lunch buffet 
4.500,00
4.500,00
 
 

· Affitto area/sale Evento
13.200,00

 
 

· Allestimento box espos. (n.30x500 Euro) oper. ITA

18.000,00
 
 

· Transfer 
2.000,00
 
 
 

· Interpreti
7.200,00
 
 
 

Partecipazione Fiera “Istanbul Boat Show 2006” 
 
 
 
35.000,00

· Affitto Stand Allestimento (c.a 100 mq)
 
25.000,00
 
 

· Realizzazione brochure imprese partecipanti
 
2.500,00
 
 

· Attività di promozione, selezione delle imprese ITA e organizzazione della partecipazione
2.000,00
 
 
 

Personale a tempo determinato 
 
1.500,00
 
 

· Hostess/Assistenza in loco
 
2.000,00
 
 

· Transfer Hotel/Albergo/Hotel 
 
2.000,00
 
 

PROMOZIONE E COMUNICAZIONE 
 
 
9.000,00
9.000,00

SEGRETERIA E COORDINAMENTO
2.000,00
 
 
2.000,00

SPESE GENERALI (fax, telefono,corriere)
4.000,00
2.500,00
 
6.500,00

Imprevisti
1.000,00
500,00
 
1.500,00

COSTO TOTALE DEL PROGETTO   
75.050,00
75.500,00
9.00,00
159.550,00

Ripartizione dei costi

· Costi a carico della CCIAA di Sassari:
Euro  5.000,00 + IVA

· Costi a carico delle Aziende partecipanti:
Euro  150,00 + IVA (Nautica Med II)


Euro  300,00 + IVA (Istambul Boat Show)
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